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Angebotskonzept 4. Diplomstudiengang 2012-2013: Dig°rodukt-Manager/in BZD*

Was ist Produkt-
Management?

A

Das Produkt-Management hat mehrere Starken, diéizaerg auf Anforderun-
gen im Markt reagieren kann und es ist auch hemgemd flr mittlere und klei;
nere Firmen geeignet (KMU).

Das Produkt-Management ist folgerichtig auch degzunéue Fuhrungskrafte
heranzuziehen weil sie mit zahlreichen internenextdrnen Stellen zusam-
menarbeiten — teilweise auch im Internationalen éldaf

Mit anderen Worten, der Schritt ins Produkt-Managetist eine erste wichtig
Stufe auf der Karriereleiter engagierter Fachlemis dieser Diplom-Lehrgang
ist der ,Tur6ffner’ und Grundstein dazu.
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Zielgruppe

Engagierte Berufsleute aus den Bereichen TechnikiuRtion und Marketing
welche sich in kurzer Zeit umfassendes Wissen ineiBe Produkt-
Management aneignen wollen. Der Produkt-Manageitijedoch immer mit
der Technik verbunden. Grundkenntnisse in Wordkxackl werden erwartet.
Minimale Marketing Kenntnisse sind von Vorteil —-ealmicht Bedingung.

Ausbildungskonzept

Y

(&

Neu bietet das &ufsbildungsentrum_Detikon (BZD) den Diplomlehrgang
Produkt-Manager im Umfang von drei Semestern achMr Diplomprifung
am ende des zweiten Semesters folgt eine Diploritardye 10 Wochen.

Der Diplom-Lehrgang Produkt-Manager ist so aufgeldass moglichst alle In
teressenten aus Konsumguter-, Dienstleistungsinwedtitionsguter-
Unternehmungen ausgebildet werden.

Die Facher sind so konzipiert, dass ein moglicbhsieh Praxisbezug zum Ta-
gesgeschaft des Produkt-Managers gewahrleistet istVerhandlungstechnik,
Patent- und Markenschutz, Kreativitatstechnikertethehmensplanspiel, etc.

Zulassung zur Dip-
lom-Prifung

Abgeschlossene, dreijahrige kaufménnische odenigdie Grundausbildung
plus mind. dreijahrige Berufspraxis (Lehre zahttht) bis zur Diplomierung an
Ende des 3. Semesters.

—

Berufsbild des Pro-
dukt-Managers

Der Produkt-Manager (PM) ist in der Lage sdivehscheiben-Funktion in der
Unternehmung wahrzunehmen.

Er hat ausgepragten Kundenkontakt und hat den Atdsikirus®. Marktanaly-
sen, Lebenszyklus-Management seiner Produkte ngrisid Marketingkonzep
te gehoéren zu seinem Tagesgeschaft.

Er ist innovativ, ein ausgepréagter Teamplayer uedeealist mit hoher Eigen-
initiative sowie mit grossem Verhandlungsgeschick.

Unterrichtsvor- und
Nachbereitung

Es empfiehlt sich, pro Woche zwischen vier und &thhden zur Vor- und
Nachbereitung des Unterrichts einzuplanen — meidessen der relevanten
Fachliteratur sowie erarbeiten der Fallstudie uech&sterarbeit.

Nutzen fur die Teil-
nehmer

a

= Ein- bzw. Aufstiegin eine Kaderposition im Bereich Marke-
ting/Verkauf mit den damit verbundenen finanzielfemreizen (bran-
chenabhangig, 105-135'000.- / Jahr als Zielsal&RfBiJahren Erfah-
rung.

= ZentraleDrehscheiben-Funktion innerhalb der Organisation mit gros-
sem Verantwortungsbereich, Generalist

= Erheblich verbesserte Chancen und Mdglichkeiterdeaf Arbeits-
markt

= Unterrichtete Facher sind fur den PM im Tagesgdseba grossem
Nutzen (Verhandlungstechnik, etc.) und geben iherSicherheit, das
richtige zu tun (Effektivitat)
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Ablauf Studium:

Lern | Der Produkt-Manager (PM) soll sich nach AbschlussAlsbildung namentlich tber die

ziele: | folgenden Fahigkeiten ausweisen kdnnen:

= Aufgrund seiner kaufméannisch-betriebswirtschaféichrahigkeiten kann er die
Drehscheibenfunktion zwischen Verkauf, Technik éndduktion kompetent, kun-
denorientiert und professionell wahrnehmen

= Der PMistin der Lage, strategische und operddtaeketingkonzepte fur seine Prq
dukte zu entwickeln. Er setzt diese profitabel effttient in den globalen Méarkten
um und nimmt dabei auch Key-Account Management fon&n wabhr.

= Der PM konzipiert die Produkteplanung, ist verantiich fir die gewinnbringende
und nachhaltige Flhrung seines ihm anvertrauteduRtePortfolios.

Diplomlehrgang Produkt-Manager Studienbeginn
August 2012

1. Semester 6 Monate

2. Semester inkl. Diplomprifung 6 Monate

3. Semester (Diplomarbeit) 10 Wochen

Semesterarbeit im 2. Semester Dipl .
Diplomprifung 1 Woche (vier Mal am Vormittag) Iplomierung
Diplomarbeit 10 Wochen Dezember 2013

Der Umfang der Diplomarbeit hat einen Umfang vonaaistend80h aufzuweisen. Sie kann von der
eigenen Firma stammen, muss facheribergreifenduseiim theoretisch-praktischer Form ausgefuhrt
sein. Wahrend der Diplomarbeit (3. Semester) fikdat Unterricht statt.

Stundentafel:
Facher: 1. Semester | 2. Semester* Lektionen
< Marketing 16 10
E Patente/Marken (extern) 4 4
% Verkaufsprozesse 8
z BWL 14
S E-Commerce und Procu-
2 rement (Beschaffungsmarketing) 8
E Prufungsvorbereitung 4
@) Unternehmensplanspiel (3
c Tg.) inkl. Vorbereitung 24
g Business-Development 8 8
c Export-Technik 16
% Round-Table Day 4
S Management-Techniken 14
5 Kreativitdt im Management 6 6
q: Verhandlungstechnik 12 12
Lektionen total 92 68 160

Marketing / Verkauf BWL 14L Unternehmens- Management-
421 fuhrung 72L Techniken 32L

20 Unterrichtstage: Freitag Nachmittag/Abendder Samstag. Pro Tag werden immer 8L un-
terrichtet. Unterricht findet meist im 2-Wochen Rimus statt. Das Unternehmensplanspiel
findet an drei aufeinander folgenden Tagen unteidache statt. *Im 2. Semester ist eine Se-
mesterarbeit in theoretisch-praktischer Form zuoeiten.
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Lehrgangskosten:Die Kurskosten betragen CHF 7°980.- inkl. Diplomiorig und
Betreuung der Diplomarbeit. Die Beschaffung desettithtsmaterials sowie allfallige Reisekos-
ten gehen zu Lasten der Teilnehmer.

Lerntransfer:

Prifungen:

Diplom-
Prifung:

Lehrpersonen:

Methodik und
Didaktik:

Lehrmittel:

—

Einordnung
in die
Schweizer
Bildungsland-
schaft

Wahrend dem 1. Semester |0sen die Studenten eaheFadbergreifendgallstudie.
Diese wird benotet und zahlt fir einen der vieriemreiche (Marketing, BWL, etc.).
Im 2. Semester findet eirfgemesterarbeitstatt. Darstellung und Inhalt missen einer
fachlichen Arbeit entsprechen. Diese wird benotet zAhlt flir einen der vier Fach-
bereiche (Marketing, BWL, etc.). Diese Arbeitenrdia als Vorbereitung fur die
Diplomarbeit im 3. Semester.

Waéhrend dem Semester finden jeweils Standortbestimgen statt. Diese werden
benotet und zéhlen zur Hélfte fir die Diplomprifung

Jeder der vier Fachbereiche wird mit der Diplompnigfvon 90-120 min abgeschlos-
sen. Diese findet im 2. Semester statt. Die Zulaggur Prifung erfordert von den
Kandidaten eine minimale Prasenzzeit von 80% proeSe&er. Wer nicht an der Dip-
lomprifung teilnehmen will, erhalt eine Lehrgangsskitigung. Die Teilnehmenden
werden gemass Reglement / Wegleitung 2010 geprdift.

Nach bestandener Diplomprifung beginnt der Diplatngemass den Bestimmungen
des BZD mit seiner Diplomarbeit, welche 10 Wocheanett. Der Auftraggeber ist in
der Regel die Firma des Studenten. Die Diplomarhags intheor etisch-prakti scher
Form ausgefuhrt sein und mind. mit der Note 4.@hliesssenDer Diplomand wird
wéhrend seiner ganzen Diplomarbeit von zwei erfahmeen Experten begleitet

An der Diplomfeier erhélt jeder Diplomand das batebiplom des Berufsbildungs-
zentrums (BZD) Dietikon. Das BZD ist ein kantonalestitut und dem Kt. Zirich
unterstellt.

Unsere Lehrpersonen sind anerkannte Spezialistelamgjahriger Berufserfahrung,
sehr oft global tatig und haben eine ausgepragtel&uorientierung.

Sie verfiigen Uber eine zeitgemasse padagogischenatleodisch-didaktische Wei-
terbildung. Sie sind in der Industrie oder im Didgistungsbereich tatig oder sind
anerkannte Referenten in ihrem Fachgebiet. Damit dér hohe Praxisbezug im
Lehrgang sichergestellt.

Der Diplomlehrgang orientiert sich an den didakiest Grundséatzen des erwach-
senengerechten Lernens (Gruppenarbeit, Teamaete)t,

Die Teilnehmer lernen primar praxisgerechte undeardmngsorientierte Inhalte,
welche sie befahigen, die Diplomprifung zu bestediemuch ihre betrieblichen
Aufgaben optimal wahrnehmen zu kénnen.

Fur die fachtechnischen Facher wird soweit als mbgluf Blcher des freien Mark-
tes zurlckgegriffen. Der Dozent kann nach seingyargin Ermessen Zusatzunterla-
gen im Unterricht abgeben.

Der Abschluss des Diplomlehrgangs Produkt-Managd Bann aufgrund der Zu-
lassungsanforderungen (s.oben), der Lektionen-Arszatie den aufgewendeten
Lernstunden mit einer héheren Fachprifung (HFRjliddren werden. Beispiel: Der
Abschluss eidg. dipl. Exportleiter ist eine hoheaehprifung.

Weitere Infos zum Berufsbildungszentrum Dietikamd#n Sie untewww.bzd.ch
Der Lehrgangsleiter Werner Schindler gibt Innemgewxeitere Detailinformationen zum Diplomlehr-
gang Produkt-Manager BZD (Natel 079 /414 2215).



